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Bergisch Gladbach, 08. Februar 2023

Tourismusgesellschaft ,Das Bergische" startet

digitale Kampagne fir die Region

Mit dem Slogan ,,25 Winsche - unendlich viele Moglich-
keiten!" wirbt ,Das Bergische" aktuell fur die Tourismusre-
gion. Dank der Foérdermittel aus dem EU-Programm
REACT konnte die Gesellschaft eine umfangreiche digitale
Werbekampagne starten. Eine Marktanalyse soll zudem

Aufschluss tber die Besucher- und Zielgruppen liefern.

Mit einer eigenen Website, auf Facebook, Instagram und Y-
ouTube, mit digitalen Advertorials und auf Info-Screens in
ausgewahlten Stadten wirbt Das Bergische fur einen Ausflug
in die Region. Kurze Videos und Fofos animieren dazu, den
nachsten Kurzurlaub im Bergischen zu verbringen. Auf der

Landingpage www.urlaub-im-bergischen.de finden Inferes-

sierte eine Ubersicht tber die Highlights aus den 25 Kom-
munen, die sich gemeinsam als touristische Destination ,,Das

1*

Bergische"* vermarkten. Ob Wandern, Radfahren, ein Ausflug
mit Tieren oder Erholung und Wellness — mit einem Klick auf
die durch Polaroids dargestellten Highlights geht der Web-
sitebesucher auf Entdeckungsreise und erfahrt, was Urlaub

im Bergischen so besonders macht.

,Die Kampagne soll Lust auf einen Kurzurlaub im Bergischen
machen. Mit den 25 fotografisch oder filmisch inszenierten
Winschen stellen wir einige ausgewahlte Ausflugsziele vor.
Naturlich hat jede einzelne Kommmune aber noch viel mehr zu

bieten. Die Website hilft dabei, seine eigenen persénlichen
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Highlights fur einen Besuch im Bergischen zu finden”,

erklart Projektleiterin Corinna Héring das geschaffene Ange-

bot.

Parallel zur Umsetzung der Onlinekampagne hat die Touris-
musgesellschaft in die digitale Marktforschung investiert. Mit
den gewonnenen datenbasierten Erkenntnissen sollen das
Freizeitangebot und die Ansprache kinftig genauer auf die
Besuchergruppen der Region ausgerichtet werden. ,Die
Marktanalyse liefert uns wichtige Erkenntnisse, die wir fur die
zukUnftige Angebotsentwicklung und zur Besucherlenkung
prima nutzen kénnen", ist sich Gabi Wilhelm, Geschaftsfuh-

rerin von Das Bergische, sicher.

Die finanzielle Ausstattung der MalRnahmen erfolgt durch
das Projekt ,REACT-EU - digitale Transformation im Touris-
mus", das als Reaktion auf die Covid-19 Pandemie vom Land
NRW und der EU aufgelegt wurde. Tourismusorganisationen
wie Das Bergische kénnen sich damit digital weiterentwickeln
und ihre Wettbewerbsfahigkeit starken. Im November 2021
hatte sich die Tourismusgesellschaft um die Férdermittel
beworben. Der Zuschlag fur eine Férdersumme von 700.000

Euro brutto wurde im Frihjahr 2022 erteilt.

,Mit eigenen Bordmitteln hatten wir diese wichtigen Digitali-
sierungsmalinahmen nicht stemmen kénnen. Daher bin ich
stolz, dass wir Fordermittel in Hohe einer hundertprozentigen
Projektfinanzierung akquirieren konnten”, freut sich Dr. Erik
Werdel, Vorsitzender der Gesellschafterversammlung der Na-
turarena Bergisches Land GmbH. ,Die Umsetzung des For-
derprojektes REACT wird langfristig dazu beitragen, die digi-

tale Prasenz des Bergischen Landes zu steigern.”
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Die Naturarena Bergisches Land GmbH ist die Ubergreifende Destinations-

management-Organisation fir den Rheinisch-Bergischen, den Oberbergischen sowie
Teile des Rhein-Sieg-Kreises. Unter der Marke ,Das Bergische" fordert sie seit mittler-
weile Uber 15 Jahren den Tourismus im landlichen Teil des Bergischen Landes und
vermarkfet die Region als Dachorganisation nach innen und auféen. Die Gesellschaft
entwickelt und bindelt touristische Angebote. So starkt sie das touristische Image der
Region und scharft das Bewusstsein fur den Tourismus in der Bevolkerung. Die ge-
schaffene touristische Infrastruktur, wie die hochklassigen Wanderwege oder die Bergi-
schen Panoramaradwege auf ehemaligen Bahntrassen, werden unter den Marken

,Bergisches Wanderland" und ,einfach bergisch radeln" vermarktet.

*(Gebietskulisse des Rheinisch-Bergischen Kreises, des

Oberbergischen Kreises und Teile des Rhein-Sieg-Kreises)
(3.888 Zeichen inkl. Leerzeichen)
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Bildunterschriften:

Impressionen der Kampagne www.urlaub-im-bergischen.de

1) Beispiel visuelle Umsetzung der Kampagne
2) Unterwegs auf dem Bergischen Panoramasteig in Morsbach
3) Unterwegs auf der Balkantrasse in Burscheid

4) Im Drehorgelmuseum
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